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I. ОБЩИЕ ДАННЫЕ 
 
1.1 Предмет проекта: мониторинг и информирование общественности об 
издательской политике и поведении средств массовой информации (онлайн-издания) 
в предвыборный период и в ходе избирательной кампании по досрочным 
парламентским выборам в Республике Молдова от 11 июля 2021 года.   
 
1.2 Период мониторинга: 1 июня 2021 года – 11 июля 2021 года. 
 
1.3 Критерии отбора медиаучреждений, подвергнутых мониторингу: 
Порталы отобраны на основе следующих объективных критериев: a) релевантность; b) 
известность/аудитория; c) язык издания; d) география. Так, мониторингу подвергнуты 
порталы с национальным покрытием и один региональный портал, издаваемые на 
румынском и русском языках, широко известные и указанные респондентами в ходе 
заслуживающих доверия опросах общественного мнения как источники информации, 
некоторые из которых занимают лидирующие позиции в опросах по измерению 
онлайн-аудитории.  
 
1.4 Порталы, подвергнутые мониторингу (в алфавитном порядке): 
Actualitati.md1 (русский язык), Agora.md2 (румынский язык), Gagauzinfo.md3 (русский 
язык), Kp.md4 (русский язык), Newsmaker.md5 (русская версия портала), Noi.md6 
(румынская версия портала), Realitatea.md7 (румынский язык), Sputnik.md8 (румынский 
язык), Timpul.md9 (румынский язык), Unimedia.info10 (румынский язык).   
 
1.5 Предмет мониторинга  
Весь собственный издательский контент порталов, за исключением рекламы, 
помеченной соответсвующим образом. 
 
1.6. Команда 
Проект выполняется Ассоциацией независимой прессы (API) в рамках Коалиции за 
свободные и честные выборы. 
 
1.7 Методологическая основа 

Мониторинг осуществляется на основе методологии, разработанной «Oxford Media 
Research Center» для мониторинговых проектов международной организации 
Глобальная кампания за свободу выражения «Статья 19», которая была адаптирована 
и дополнена. Данная методология использовалась также в процессе мониторинга 

 
1 Основан Юрием Витнянским, членом ПСРМ, ныне вице-претором сектора Ботаника мун. Кишинева 
2 Основан «Interakt Media» ООО (администратор – Ирина Гелбур) 
3 Основан «Iusivmedia» ООО (администратор – Юлия Кылчик) 
4 Электронная страница газеты «Комсомольская правда в Молдове, издаваемой ООО «Комсомольская правда-Басарабия» (администратор 
– Сергей Чуриков), учредитель фирмы – «Exclusiv Media» ООО, компания, принадлежащая депутату ПСРМ Корнелиу Фуркулицэ 
5 Основан ООО «NEWS MAKER», учредитель – Владимир Соловьев (администратор – Ольга Ченуша) 
6 Основан «MLD Media» ООО, компанией с шестью акционерами, включая компании бизнесмена Василия Киртока, советника ПСРМ в 
Кишиневском муниципальном совете (администратор – Константин Бургиу) 
7 Основан ООО «HB MEDIA», учредитель – «MMDT» ООО (администратор – Думитру Цыра)  
8 Филиал Международного информационного агентства и радио «Спутник», учрежденного российской государственной компанией 
«Россия сегодня» (директор «Sputnik Moldova»  – Марина Перекрестова) 
9 Основан периодическим изданием «TIMPUL de dimineaţă» (администратор – Силвиу Тэнасе)  
10 Основан «Miraza» ООО (учредитель и администратор – Олеся Банарь) 

http://noi.md/
http://omg.md/
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средств массовой информации и в ходе предыдущих электоральных периодов и 
избирательных кампаний.  
Методология предусматривает измерение и анализ всех журналистских материалов и 
рекламы, не помеченной надлежащим образом, которые прямо или косвенно 
затрагивают политические и электоральные темы/сюжеты, опубликованных десятью 
обозреваемыми новостными порталами. Мониторинг осуществляется на основе 
количественных показателей (включая вид, формат, продолжительность и тематику 
новостей, субьекты, источники и пол цитируемых источников, частоту появления 
электоральных конкурентов) и качественных показателей (благоприятный, 
неблагоприятный или нейтральный контекст представления каждого конкурента на 
выборах); анализа содержания каждой статьи: новость, представляющая 
электорального конкурента в позитивном или негативном контексте, не обязательно 
указывает на тенденциозность или ангажированность медийного учреждения, 
выпускающего новость; не исключено, что новость может благоприятствовать или 
неблагоприятствовать одному из конкурентов, но в то же время быть непредвзятой и 
корректной с профессиональной точки зрения.  
 

1.8. Список партий и акронимов, используемых в отчете  

1. Избирательный блок коммунистов и социалистов – BECS  
2. Избирательный блок «Ренато Усатый» – BERU 
3. Политическая партия «Партия Действие и солидарность» – PAS 
4. Политическая партия «Шор» – PPȘ 
5. Политическая партия Платформа «Действие и солидарность» – PPDA 
6. Демократическая партия Молдовы – PDM 
7. Политическая партия «Партия перемен» – PS 
8. Политическая партия «Строим Европу дома «PACE» – PACE 
9. Политическая партия «Партия совместных действий - Гражданский конгресс» –

PACCC 
10. Политическая партия «Партия Закон и справедливость» –PLD 
11. Движение профессионалов «Speranţa – Надежда» – MPSN 
12. Политическая партия «Экологическая зеленая партия» – PVE 
13. Политическая партия «АЛЬЯНС ЗА ОБЪЕДИНЕНИЕ РУМЫН» – AUR 
14. Политическая партия «Партия национального единства» – PUN 
15. «Партия регионов Молдовы» – PRM 
16. Политическая партия «Партия трудящихся» – POM 
17. Политическая партия «Новый исторический выбор» – NOI/PAȘ 
18. Политическая партия «NOI» 
19. Партия «Патриоты Молдовы» – PSМ 
20. Политическая партия «Демократия дома» – PDA 
21. Политическая партия «Сила людей» – PPO 
22. Политическая партия «Партия развития и консолидации Молдовы» – PDCM 
23. Независимый кандидат – НК 
24. Либерально-демократическая партия Молдовы – PLDM 
25. Политическая партия «Партия социалистов Республики Молдова» – PSRM 
26. Политическая партия «Партия коммунистов Республики Молдова» – PCRM 
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II. АНАЛИЗ ДАННЫХ 
 
2.1 Общие тенданции 
В период 1 – 10 июня 2021 года 10 онлайновых медийных учреждений, подвергнутых 
мониторингу, опубликовали в общей сложности 1107 материалов, прямо или косвенно 
затрагивающих предвыборный период и избирательную кампанию по досрочным 
парламентским выборам от 11 июля 2021 года. Большую часть журналистских 
продуктов, 1050 или почти 95%, составили новости о конкурентах, 
зарегистрированных на выборах, или подавших заявки в ЦИК, о вступлении в 
избирательную кампанию зарегистрированных конкурентов на выборах, о 
деятельности избирательных органов, а также о заявлениях, обвинениях, репликах, 
мероприятиях политического и/или электорального характера затронутых субъектов. 
Другие 54 материала (или 4,9%) были опубликованы в форме комментариев, 
редакционных статей или других статей с изложением мнения. Помимо этого в 
обозреваемый период были опубликованы 3 интервью с представителями 
электоральных конкурентов.  
 

 
 
Самое большое количество медиапродуктов прямого или косвенного электорального 
характера опубликовали порталы Noi.md и Timpul.md (по 188 материалов каждый), а 
меньше всего материалов, релевантных для настоящего мониторинга, - Gagauzinfo.md 
(12). Realitatea.md опубликовал 150 релевантных материалов, Unimedia.info – 135, 
Newsmaker.md – 118, Actualitati.md – 103, Agora.md – 88, Sputnik.md – 77, и Kp.md – 
48. В то же время Noi.md опубликовал самое большое количество новостей 
электорального характера (186), а Timpul.md – самое большое количество 
комментариев (38).   
Большинство материалов были опубликованы в текстовом формате (1106 случаев). В 
то же время, 168 материалов сопровождались видеоизображениями (74 материала), а в 
11 случаях текст сопровождался аудиозаписью. Таким образом, объем 
мониторизируемых материалов, измеряемый в знаках (текст) и секундах (видео и 
аудиозаписи), составил в период 1-10 июня 2021 года 2377908 знаков, 390698 секунд 
или свыше 108 часов по видеоизображениям и 1948 секунд или свыше 32 минут по 
материалам в аудиоформате.  
Чаще всего обозреваемые 10 медиаучреждений затрагивали темы из области политики 
(754 материала) в электоральном контексте, и в пять с лишним раз меньше  
затрагивали электоральный процесс в целом (138 материалов). Значительно меньше в 
электоральном контексте затрагивались экономические, социальные проблемы, 
коррупция, международные отношения, темы, касающиеся безопасности, 
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деятельности местных и центральных органов публичного управления, 
законодательство и приднестровский конфликт.   
 

 
 

В обозреваемых 10 онлайн-изданиях появлялись 58 категорий субъектов, в том числе 
17 партий и избирательных блоков, зарегистированных в качестве конкурентов на 
досрочных парламентских выборах, а также 5 потенциальных конкурентов, подавших 
в ЦИК досье для регистрации на выборах. Так, самое большое количество появлений в 
качестве субъектов было у представителей/представительниц Партии «Действие и 
солидарность» (PAS) – 418 раз, за которыми следуют 
представители/представительницы Политической партии «Платформа Достоинство и 
Правда» (PPDA), с 263 появлениями, и Политической партии «Партия социалистов 
Республики Молдова» (PSRM) – 256 появлений. В рейтинг первых 10 категорий 
субъектов вошли также граждане/гражданки, затронутые 235 раз, 
представители/представительницы президентуры (216 раз), Избирательного блока 
коммунистов и социалистов (BECS), затронутые в 204 случаях, Политической партии 
«Альянс за объединение румын» (AUR) – в 199 случаях, а также 
представители/представительницы Избирательного блока «Ренато Усатый» (BERU) –
193 раза, Политической партии «Шор» (PPȘ) – 173 раза, и Демократической партии 
Молдовы (PDM), затронутые в 127 материалах.  

 

Помимо этого, в материалах 10 онлайн-изданий, опубликованных в отчетный период 
мониторинга, цитировались 40 категорий источников, в том числе 17 электоральных 
конкурентов, зарегистрированных на выборах, и один потенциальный конкурент, 
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чаще всего журналисты/журналистки ссылались на другие медиаисточники (251 раз). 
Подиум в почти идентичном соотношении заняли представители/представительницы 
PSRM и PAS, которые цитировались 155 и, соответственно, 154 раза. Другие 
цитируемые источники были из PPDA (114 раз), президентуры (90 раз), AUR (83 раз), 
из сферы юстиции (82 раз), эксперты (77 раз), граждане/гражданки (53 раза), а также 
из BECS (42 раза).   

 

В то же время, отмечается несбалансированность с гендерной точки зрения 1426 
источников, цитированных в общей сложности в период 1-10 июня 2021 года. Так,   
мужчины цитировались в 3 раза чаще женщин. Точнее, из общего количества 
источников 670 или почти 47% составили мужчины, 215 или чуть больше 15% - 
женщины, а в 541 случае, что составляет около 38%, пол источников не был обозначен.   

 

Зарегистрированные электоральные конкуренты или подавшие заявки для 
регистрации на досрочных парламентских выборах появлялись в разных контекстах в 
отчетный период мониторинга, чаще всего подход был нейтральным. Тем не менее, 
чаще всего в неблагоприятном контексте была представлена PAS (в 182 случаях), у 
которой было и 28 появлений в скорее благоприятном контексте, а BECS чаще всего 
появлялся в благоприятном свете (в 124 случаях), но в 178 случаях был представлен 
также и в негативных контекстах. Картина благоприятствования 
/неблагоприятствования остальным конкурентам такова: PPDA – 41/21 случаев, BERU 
– 14/49 случаев, AUR – 72/8 случаев, PPȘ – 11/58 случаев, PDM – 11/14 случаев, PUN – 
3/5 случаев, PACE – 4/7 случаев, PDCM – 4/6 случаев, PS – 1/1 случай, PACCC – 19 
случаев неблагоприятствования, PDA – 3 случая неблагоприятствования, MPSN – 2 
случая неблагоприятствования, PLD – 9 случаев благоприятствования, NOI – 3 случая 
неблагоприятствования, PPO – 4 случая благоприятствования, PVE – один случай 
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неблагоприятствования, PRM – один случай неблагоприятствования, POM – два случая 
неблагоприятствования, NOI/PAȘ – один случай неблагоприятствования. 
Единственной партией, представленной исключительно в нейтральном контексте, 
была Партия «Патриоты Молдовы» (PPМ), с 15 случаями такого освещения.    

 

 
 
2.2. Общие выводы: 

• В период 1 -10 июня 2021 года подвергнутые мониторингу 10 онлайн-изданий 
освещали электоральные мероприятия преимущественно посредством 
новостей. 

• Noi.md и Timpul.md опубликовали самое большое количество (идентичное) 
материалов, релевантных для электорального контекста, а Gagauzinfo.md – 
самое маленькое количество. 

• Большинство опубликованных материалов были в текстовом формате, но были 
также видео и аудиоматериалы, правда в меньшем соотношении.  

• Большинство релевантных материалов затрагивали темы из области политики,  
в то время как электоральный процесс в целом освещался в пять раз меньше.  

• Все конкуренты, зарегистрированные на выборах, а также потенциальные 
конкуренты фигурировали в журналистских материалах мониторизируемых 10 
изданий, но в разном соотношении.  

• Чаще всего в качестве субъекта появлялись представители/представительницы 
электорального конкурента  PAS. 

• Чаще всего в качестве источников обозреваемыt 10 онлайн-изданиями 
цитировали другие средства массовой информации.  

• Опубликованные материалы были несбалансированными с гендерной точки 
зрения с перевесом в пользу мужчин, которые цитировались втрое чаще, чем 
женщины. 

• Электоральный конкурент BECS чаще всего был представлен в позитивном, 
благоприятствующем ему контексте. 

• Электоральный конкурент PAS чаще всего был представлен в негативном, 
неблагоприятном для него контексте. 

• Actualitati.md и Kp.md проводили в отчетный период схожую издательскую 
политику, отмеченную продвижением конкурента BECS и экспонентов PSRM. В 
то же время, в опубликованных материалах оба издания представляли PAS, 
равно как и Президента Республики Молдова Майю Санду в неблагоприятных 
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контекстах. В случаях обвинений, инсинуаций и др. затронутым субъектам не 
было предоставлено право на реплику.  

• Noi.md, Sputnik.md, хотя и осветили широкий спектр событий электорального 
характера, проявили больше симпатии к электоральному конкуренту BECS, а к 
PAS – критическое и неблагоприятствующие отношение. 

• Gagauzinfo.md уделил мало внимания электоральной тематике. Хотя на портале  
не было явной тенденции благоприятствования или неблагоприятствования 
конкурентам на выборах, в отношении PAS замечено некоторое 
неблагоприятствование, а такие конкуренты как PPȘ, PPDA или BECS появлялись 
большей частью в благоприятных для них контекстах.  

• Unimedia.info представлял PAS чаще всего в нейтральном контексте, но и в 
неблагоприятном для нее контексте, а PPDA фигурировала в самом большом 
количестве благоприятствующих статей по сравнению с другими конкурентами. 
Было и несколько материалов из разряда электоральной рекламы, которые не 
были помечены соответствующим образом и появились в общей ленте новостей. 

• Agora.md и Newsmaker.md проводили в целом относительно сбалансированную 
издательскую политику в том, что касается освещения тем прямого или 
косвенного электорального характера. Тексты материалов были в большинстве 
случаев беспристрастными, а прилагаемые видеоизображения в нескольких 
случаях содержали элементы благоприятствования или неблагоприятствования 
определенным электоральным конкурентам. 

• Realitatea.md освещал электоральные мероприятия относительно 
сбалансированно, определенные видеоизображения были благоприятными или 
неблагоприятными электоральным конкурентам. Были отмечены также 
несколько случаев опубликования текстов с рекламным содержанием, не 
помеченных соответствующим образом.  

• Timpul.md проводил тенденциозную издательскую политику, представляя 
конкурентов выборочно и без соблюдения принципа журналистского 
равноудаления. Издание открыто поддерживало и массивно 
благоприятствовало электоральному конкуренту AUR, проявляя враждебное 
отношение к другим конкурентам.  
 

2.3. Рекомендации онлайн-изданиям, подвергнутым мониторингу: 

Actualitati.md и Kp.md:  

- Для корректного и плюралистского информирования общественности 
рекомендуется учитывать в публикациях профессиональные деонтологические 
нормы журналиста, представлять факты непредвзято, включая все затронутые 
стороны и их мнения по поводу излагаемых фактов. Деонтологический кодекс 
журналиста Республики Молдова предусматривает, в частности, что 
«Журналист должен четко отделять факты от мнений и не представлять 
мнения как факты». Этот же документ уточняет, что «Журналист излагает свое 
мнение честно и этично, без произвольного искажения фактов или данных». 

- Также, учитывая роль прессы в содействии сплоченности, а не расколу общества, 
рекомендуется воздерживаться в публикациях от продвижения односторонних, 
субъективных и предвзятых месседжей, которые могут сформировать неполную 
картину реальности для общественности. Деонтологический кодекс 
предусматривает, что «Журналист должен представлять мнение всех сторон, 
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имеющих отношение к теме. Журналист должен обеспечивать плюрализм 
мнений, даже в случае несогласия с данными мнениями». 

Noi.md, Sputnik.md: 

- Для того, чтобы как можно больше и лучше соответствовать миссии прессы, 
призванной обеспечивать плюралистское и добросовестное информирование 
общественности, журналистам рекомендуется строже придерживаться 
основных правил информационной журналистики, предписывающих отделять 
мнения от фактов и аккуратно формулировать месседжи. Деонтологический 
кодекс журналиста предусматривает: «Журналист заботится о том, чтобы 
заголовки соответствовали содержанию журналистского материала и не 
вводили в заблуждение общественность». 

- Также, учитывая роль и место изложенных мнений по электоральным темам, 
представляющим общественный интерес, журналисту/журналистке надлежит 
излагать «свои мнения, основываясь на фактах, а также на информации, 
которую он искренне считает правдивой, и которую, в случае необходимости, 
можно проверить на достоверность». 

Gagauzinfo.md: 

- Принимая во внимание статус регионального издания, крайне необходимого для 
адекватного информирования общественности южной части страны, 
медиаучреждению рекомендуется уделять больше внимания электоральным 
темам, представлять бенефициарам информации больше подробностей об 
избирательной кампании, конкурентах, релевантных мероприятиях и т. д., 
чтобы население могло составить мнение обо всех конкурентах, 
зарегистрированных на выборах.  

- В то же время, необходима диверсификация информации посредством отрыва от 
деятельности (только) региональных властей и фокусирования внимания на 
людей и их заинтересованности (а также праве) в получении непредвзятой, 
корректной и плюралистской информации о событиях, представляющих 
общественный интерес, в том числе об национальной избирательной кампании 
по досрочным парламентским выборам. 

Unimedia.info: 

- Для адекватного информирования общественности рекомендуется обеспечить 
больше аккуратности в представлении фактов и мнений по электоральной 
тематике. Согласно Деонтологическому кодексу журналиста: «Журналист 
игнорирует информацию, если в результате проверки фактов она оказывается 
ложной, манипулятивной или нерелевантной для темы». 

- Аккуратность необходима и в том, что касается материалов с выраженными 
элементами электоральной рекламы, но не размещаемых в рубрике, отведенной 
для материалов данного вида. Тот же Деонтологический кодекс 
предусматривает, что «Обязательным является четкое разграничение 
журналистских продуктов и коммерческой рекламы, сюжетов, выполненных в 
рекламных целях, политической (электоральной) рекламы. Коммерческую 
рекламу, сюжеты, выполненные в рекламных целях, политическую 
(электоральную) рекламу необходимо помечать специальным образом и 
подавать так, чтобы их нельзя было спутать с журналистскими продуктами». 

Agora.md и Newsmaker.md: 

- Хотя мультимедийные элементы важны и могут обеспечить дополнительную 
ценность журналистским материалам, желательно уделять более пристальное 
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внимание видеоизображениям, заимствованным с сайтов политических  партий, 
электоральных конкурентов или политиков. Зачастую в этих изображениях 
излагаются обвинения или навешиваются ярлыки и т. д., которые 
благоприятствуют или неблагоприятствуют определенным конкурентам. Если 
редакция не анализирует эти изображения и не представляет, к примеру, 
реплики затрагиваемых, атакуемых субъектов, она нарушает деонтологические 
нормы корректного и равноудаленного представления информации.  

- Также рекомендуется более широкое присутствие граждан/гражданок в 
журналистских материалах, касающихся избирательной кампании.  

Realitatea.md: 

- Рекомендация о видеоизображениях уместна и здесь. 

- Не менее важна рекомендация о необходимости четко дифференцированного 
представления журналистского и рекламного контента. Деонтологический 
кодекс напоминает, что «Запрещается скрытая рекламная информация, 
представление рекламной информации без соответствующей маркировки или ее 
представление в качестве журналистского продукта». 

Timpul.md:  

- Редакции рекомендуется соблюдать деонтологические нормы журналистики 
относительно сбалансированного и плюралистского информирования 
общественности по электоральной тематике. Воздержание от агрессивного 
продвижения определенного кандидата и добросовестное представление всех 
электоральных мероприятий будет способствовать более разнообразному 
информированию общественности. Согласно Деонтологическому кодексу 
журналиста: «Профессиональная деятельность журналиста не совместима с 
распространением запрещенных законом месседжей (дискурс, подстрекающий к 
ненависти, гомофобии, антисемитизму, дискриминации и др.), а также с 
политической, идеологической, религиозной пропагандистской деятельностью, 
электоральной агитацией или коммерческой рекламой».  

- И не в последнюю очередь рекомендуется четко отделять факты от мнений. В 
том же Деонтологическом кодексе уточняется, что: «Материалы, содержащие 
мнения, и материалы, основанные на фактах, следует отделять таким образом, 
чтобы не составляло труда различать их». 
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2.4 Контекст представления электоральных конкурентов (графики) 
 
Favorizat – Благоприятный;  
Defavorizat – Неблагоприятный;   
Neutru – Нейтральный 

 
 

 

Actualitati.md 

 

 
 

 
 

 

Agora.md 

 

 
 
 

 

https://actualitati.md/
https://agora.md/
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Gagauzinfo.md 

 

 
 

 
 

 

Kp.md 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://gagauzinfo.md/
https://www.kp.md/


13 

 

 

 

 

Newsmaker.md 

 

 
 
 
 
 

 

Noi.md 

 

 

 

 

 

 

 

https://newsmaker.md/
https://noi.md/
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Sputnik.md 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

https://www.realitatea.md/
https://sputnik.md/
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Unimedia.info 

 

 
 

 

 

https://www.timpul.md/
https://unimedia.info/

