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Autoevaluar ea | n st imédia prin prisma dimemiandi de gen a
fost realizata de <catre Asoci at:.
Programul ui UN Women " Abilitarea
financiar al Guvernului Suediei.




I. Informatii generale

ITn proiectul de autoevaluare prin prisma di men
deschis si urmare a traindinngdueddmolriscpe@iahi iza
| ndepende ntpetenetiah BUl Qe nit r u | ,» Partener j Btmijopce det r u l
informare T n masa, dupa cum urmeaza:

- ziarulcu di str i b,uAd evmidaw!li onal a

- ziarulcu di stri b,uturenanlatdeon@Hhiasi nau”
- ziarulcu di stri butTireoththdMa™m al a

- revistacu di stri b,uNateurna’”ti onal a

- ziarulcu di str i b*uBx per(ersauglb’aebkealUngheni , Ni sporen
- ziarulcu di stri b,u3HhuUmM.e gBdlntail asi alte orasele d
- ziarulcu di stri butiiwl "r a(iromiad rau | Ubhrgchh e ni )

- ziarulcu di st r i bEictoiuel r(NacirsdtSrdau gie r‘e i

- ziarulcu di stri hetia DéaoosuhDaokhiad)a ”

- agentia de stiri , I nfo Prim Neo”

- portalul www.unimedia.info

- revista online www.pentruea.md

- portalul www.stiripozitive.eu

- portalul www.hotnews.md

- pagina web a | PNAMJ ICheovwestmind Tel eradi o
- portalul regional www.gagauzinfo.md

- portalul local www.colonita.eu

- portalul local www.ialovenionline.md
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autoeval uar e, el abor at de API Tn cadrul proiec
de sine steitian otri tduetdicialter mpasiscate Tn proiect, 1
fiind desemnat céate un responsabil pentru aut océ
introdus sistematic dat el e, -clazdedateformatrExaef,apggar am
au totalizat cifrele si genereaza tabele pentr.
Raportul l unar de autoevalwuare a continut ur mat
- produsele jurnalistice dupa s emhmattrialelor; (barb
- produsele jurnalistice dupa titlul acestor a
- reflectarea barbatilor S i a femeilor 1T n ce¢
jurnalistice, distntda, d emepeducatie, ekterne, lpdlitic, sodial, media
s Tl , gnedgiamianat e, mordeast s pdomeniailtalej os
analiza a celor ma i des T ntal ni-maiag;r ubrici/c
- imaginea protagonistului/erou | u i princiopal in textele jurna
pasi v), inclusiv Tn spatiul public gi priva
- pozitionarea femeilor S i a barbatilor (pro
editoriale;
refl ectar ea bialrobratiin ocrsdgiddriahipetioedeed e r o i
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De asemenea, raportul lunar de autoeval uar e a continut wun capitol d
trebuit sa explice principalele discrepante de
acestora si actiunile Tntreprinse in redactie
Ast fel, informatia acumul ata a per mneadiaa as drzias @
l'i ne, precum s mo d u | Tn care mijloacele de i
egalitatii de g Tn produsele lor jurnalisticeé

e
Lunaianuari e 2013 a fost una-zde pPdeobhatokeanl ereecaiat
2013asinsheiat Tn octombrie 2013.

ITn componenta Consiliului de evaluare-axpenmti e:
exper tmenilenmsssthedi a si egalitate de gen:
1. Alexei Buzu, directorul executiv al Centrul Nati onal

. Parteneriat pentru Dezvoltare”
2. LorettaHandrabura, Vvi cemi ni stra Educati ei

3. Lilia Pascal, sefa Ditéctii aie msigurare a egalitati.i

Mi ni sterul ui Munci i, Protectiei Sociale si Fami
4. Ludmila Andronic, presedinta Consiliului de Presa

5. lon Bunduchi, directorul executiv al Asoci ati ei Pres
Prezen't u | raport include datele T nregistrate 1T n t
de gen (august —oct ombri e 2013) S analiza evolutiei P
exercitiului de aut oeval uagries,t rpt en 7T oo ncpealrear & ¢

autoevaluare (februarie —octombrie 2013).



Il. Prezentarea si analiza datelor

2.1.Date cantitative colectate in august — octombrie 2013 si pe intreaga durata a autoevaluarii

T mltimul trimestru de autoevaluare (august-octombrie 2013), cele 17 -mendsitd tsudriiis
on-line au publicat, 1 n 1118®dem&ét er i al e jurnalistice (articol
publicitare, materiale de divertisment), inclusiv:

- 1 august 2013 —3432 materiale

- 1 septembrie 2013 —3747 materiale

- 1 octombrie 2013 —4004 materiale
Pe T ntreaga durata a, exaear diotsitulpwiblde aad @tpand v, alcu
prisma dimensiunii de gen, 34051 materiale jurnalistice. Volumul acestoraa const i t uit d
ur meaza:

TABELUL 1. NUMARUL §I VOLUMUL MATERIALELOR IN 17 INSTITUTII MASS-MEDIA, FEBRUARIE — OCTOMBRIE 2013

Luna Numarul de materiale | Presa scrisa (cm.p.) | Presa on-line (cuvinte)
FEBRUARIE 2013 3473 341017 551544
MARTIE 2013 3936 393545 614819
APRILIE 2013 3884 378342 592906
MAI 2013 3798 330422 606012
IUNIE 2013 3827 376375 663589
IULIE 2013 3950 416354 622602
AUGUST 2013 3432 353705 592419
SEPTEMBRIE 2013 3747 380096 720245
OCTOMBRIE 2013 4004 410456 671715
TOTAL 34051 3380312 5635851
Maj oritatea absoluta a aarngajodted oal eotespdndbmectrii it
voluntare) , f i ecar ui abat trevenihdu-s e mhat mdeéi en 3 articol e
I n trimestrul t r e irepdattere aa uris H1,2% din kotalal artécglelof peblinste, de e

cand bréaportera—tnimai 23,8%. Aproximativ 5% din totalul articolelor nu au fost semnate.

GRAFIC 1. PRODUSELE JURNALISTICE DUPA GENUL SEMNATARULUI, TOTAL PENTRU PERIOADA AUGUST-OCTOMBRIE 2013

MNu este semnat;
5,0%

Aceastd si tuat ipa ise fawpgluilca a 1T n -meeliaddinRépublicd Moldavan st i t

sunt angajate Tn functie de reporteri (persoan
decat bar ba,t ilin ciaegrearbhagiug druenaca dtii odnea c o rsdeufcie) (sdai
funct i i tehnice (desi gner istatistiegdieredacei 1 éi céllforett
massmedi a i mplicate 1Tn procesul de aut ofenei,adeas ar e,
ce reprezinta 72,4% din totalul reporterilor.

In toate cele nouda luni cat a du ulgehulsematarulciat i ul
ramas practic neschimbata, cu unele €&bustssadandu
in | un#92%uagrutsitcol e scri sartdecbleemescsis@&5dd %bart



explicat prin sezonulepestieval aucdmdtmiint e ofhnemnda
l e Tnlocui Madica templodapentru Tntreaga perioada
scrise de femei S i 22,6% articole scrise de be
semnatur a.

GRAFIC 2, GRAFIC 3. PRODUSELE JURNALISTICE DUPA GENUL SEMNATARULUI, TOTAL PENTRU PERIOADA FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013, LUNAR Sl
TRIMESTRIAL
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B Barbati MFemei Nueste semnat

n alegerea protagoni stassimedi ar ddcplreélboiatcgisern dp
de aproape nmeadudatdrziatma id eic @ertioadd a@gusedctbnebrie 20435 49,8%e |

din totalul materialelor jurnalistice au avut

cand femeile au aparut 1T n calitat @lted diparticolea goni
auavutprotagoni st de ambel e angrtegpnistipasonifi@tDrefebitdu-sala a u
grupuri de p e (dsexanple pedsidnarigagrinuori att.) sau la anumute fenomene

(criza, importuri-e X por t ur i etc. ). De rnemagtcat maxia adceaemntep
semnate de jurnalisti (angaj ati -jaur meldiagttii i ( oar
voluntari, comentatori externi). Explicatia acestei stari de || uc
obl isggatriel ateze despre ev,eamlismeat ekemeddei acteéeuvas
(partide politice, parl ament) sau despre acti
mini stere, agentii), domeninsufhilomasethienbr, ezente:
vol untari nu au vreo obligatie profesional a,

materialele acestora dezechilibrul de gen fiind mai mic.

GRAFIC 4. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN MATERIALELE SCRISE DE JURNALISTI $I NE-JURNALISTI, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Pe durata perioadei de autoevaluare s-au T nr e gdnniter tad n d poritive T n ec
genurilorpr ot agonippmhidleoarea bar b a,tard faneilor - dimpotd i ¥ &,



crestere. Anal i

za datelor inregistrate 1in fie
ponderea textelor despre bar-baB% dinaotalgl arficalelot; ¢ o n
trimestrul 2 — 52,7%, trimestrul 3 — 49,3%), per total | a finel e autoeval uar i
inregi-sd r an cdas 806 @unae procentuale f at & de T nceput ul aut ¢
2013). Ponderea femeilor a crescut constant (trimestrul 1 —18,3% din totalul articolelor; trimestrul 2 —
20,9%, trimestrul 3 —26,4%), indicatorul trimestrialT mb u n astei nidnu f i nal cu 8,1 r
Diminuaread i scr eparmt diosde aerst akfBeheadscri se cha jsur n
celeale autorilorne-j ur nal i st i
In Itop@a T ntreaga pepormdldér eaa abudtrobeavtaillucdrr ipr,ot ago
total ul articopehdered atameiel @, 9/l t f el spus, L
2,5 articole ddspaedbacbaphnfald de z gb hnedoa, i ar
trebuie sa depuna eforturi pentru echilibrarea

GRAFIC 5. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN MATERIALELE SCRISE DE JURNALISTI $I NE-JURNALISTI, TRIMESTRIAL
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u
din totalul articolelor| a a c e a s thaa—+3b#iéspre e d u c (feindi €5 4 %, b-25%p at i
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Domeniul cel mai echilibratT N per i o-acthrabrie201g a s f o st C U |, towapoatul s i S
procentual fiind de 36% cu protagoniste femei ¢

GRAFIC 6. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, DUPA DOMENII/RUBRICI, AUGUST-OCTOMBRIE 2013

Total trimnestrial
Monden
Educatie

Altele

Cultura si stiinta

Social
Externe
Sport
Economie
Politic
Mediasi TI
m Femei

= Mixt, paritate
m Mixt, predomina femeile

o Barbati
m Mixt, predominabarbatii
m Nepersonificat




Anal irzedAfnldect ar eadinfieedriiatoirc adoameni i / t emati ci pe

autoevaluar e, pot f i dree meaa Itialtieb raanruemi @ ep rt emnan tngd
cul tura si stiinela, sagorl yl editretrme . n tdredcd u | d
protagoni st barbati S i numar-al 7T cheb u mat &triital eon

octombrie 2013 acest raport au fost aproape de
revenit un articol despre femei. O anumi t &-afervrod guit drter kart i csiil el ade pol
medi aigsaThecest e domemiiati e codea t(budnubia tsméa t feirea ad de s
aceste temei-au revenit, T nlt 08 endtapiatebdespree femei)c l@ polul mpus fiind
educatendac ar e reaxntédensei v de femini zata ¢awnurievneatiet
octombrie 3,3 materiale despre femei).

I ndi catori.i de evolutie penttd Tontcreagsdar perai aea
numar ul de articole despre barbati S i numai al
acelasi timp, cresterea ponde ii femeilor | a r
educatpirae)z, nt@a un modei vc ade irregraicitiama fea ptqriedruii fei

ul terioar a.

TABELUL 2. RAPORTUL DINTRE NUMARUL DE MATERIALE CU PROTAGONISTI BARBATI S| NUMARUL DE MATERIALE CU PROTAGONISTE FEMEI

v 1218]lalalalBlE || 2o
Educatie 1,5/04[1,3 |1,2]4,7]7,0] 1,817 \!\ 1,8
Medi cina si06|03]05]0,3]0,8]0,7| 0,0]2,0]|2,0 1,4
Altele 0403|0604 10(05]| 0,6/1,5|1,3 0,9
Monden 1,5(1,4(1,7 |2,0] 2,8{1,3| 2,0{2,0}1,9 0,4
Social 0410510505 0,6(05]| 0,6/0,7(0,8 0,4
Cultura si |06]0,7|08]08]|0,7/06] 0,7/0,9|10| 0,4
Externe o6(04j08|04|05j06| 0,6/0,6|0,8 0,2
Economie 0,1(0,2(0,2 0,4 0,210,2| 0,2/ 0,4(0,4 0,3
Medi a si TIlo,1j0,1200,3|0,0(0,3/0,1| 0,3/0,1|0,3 0,2
Sport 010,140,121 0,2|0,2/0,3| 0,2/0,4 0,2
Politic 0,0/0,1]0,10,1]0,1/0,2| 0,2 02\-\ 0,2

2.2 Date calitative colectate in august — octombrie 2013 si pe intreaga durata a autoevaluarii

I n nitatga articolelorpu bl i cat e 1 n-ocrabrie 2013, temeilegprotgguniste au fost
prezentate preponderent —-iim comt el freenetitidev aui a
1 npontext pozitivi B7,4% din totalul articolelorcuprotagoni st e f e nmeetiu-7 A6A% c on't
din articole, i ar 16/2% dinaektefenwile pretagoniste auf 0 st pr ezenhtegative 1 n
Bar baulipid dewele maimulteorit n ¢ meutrug46,6% din totalul articolelorc u  pr ot agon
barpatin acelasi ti mp, b arpbzaivde 1,50dmairdro st &tpr e ma
( 136)6%) S i de apr mahdesad etcrad i T @ rmie indgeie(x68%).1 n mat eri al el
au avut protagoni scteistgdia ar bfpepsitderepsnieatefd4d tteadin,i a
total ul articolelor cu pr ot agpoztiv(44i%dintorl). ambel e ¢
ITn total pe autiomwalradreidia pderedtiamt a protagonisqui
femei,at @m cont ext ,p cHedttuigli2%) 44 a8 %Y i ecare al saptel
protagonistul sau protagonista Tn context negat



GRAFIC 4. POZITIONAREA PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL TN MATERIALELE JURNALISTICE, CARACTERISTICI DE CONTEXT, AUGUST-OCTOMBRIE 2013

poziti\'
51,3% 44,8% H neutru
= negati‘u’
—
—_— _%/

Compar and dat elee iinnme@igsgtbdevdad rea { Ao nag tr &rsad penderii
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prezentari.i p.asffd, pr eeegi amegapioeagoni stelor fe
cu 15,8 puncte procentuale (trimestrul 1 —20,6%, trimestrul3-3 6 , 4 %) , i ar a protag
12,2 puncte procentuale (trimestrul 1 — 34,4%, trimestrul 3 — 46,6%). Cu alte cuvinte, mass-media se

straduieste s&ptfenplkieze'ht boalem ndp@amnotteaxgtoene ggutcreu d e
abordare mai profesionista din punct de vedere
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dbirbat
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Total trimestrial |

Mixt, predomin
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TABELUL 3. EVOLUTII IN POZITIONAREA PROTAGONISTILOR. CARACTERISTICI DE CONTEXT, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI
GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3

negativ 22,1% 17,6% 16,8% 11,2% 8,1% 6,2%

neutru 34,4% 40,2% 46,6% 20,6% 30,7% 36,4%

pozitiv 43,5% 42,2% 36,6% 68,2% 61,2% 57,4%
Prezentarea echilibratia genur i |l publiinc sg@gimépmeil watf i o pr obl emé
institumaedilee mMmaecsrseofepsbbelz g traide butoévaluers fenieilelbu
apar mdir ar decéat barbatii 1T n cal,i taadtiec ad e ap reovteang om

in exercitare@@3l%ubat b3a% femeiy p Uil isccehi mb, Tdne slp,a6t io
privat (16,9% b & r b a26,9% fegéi). In articolele T N @a ro¢ a igde mmbeld denuri sunt

reprezentant.i egal | (6165% Ui rni | sep ast ti a8b% ppuntbilsnp emagiu | b iy
fnsa discrepantlehloet arla npden terviindeesnttreu, se r emar ca
protagonistilor, fie ei bar b &7,1% distatal) dfeer@e i T nmaip

privat (22,9%).



GRAFIC 5. POZITIONAREA PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL iN SPATIUL PUBLIC VS SPATIUL PRIVAT, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Rezultatele T nr egip®et rMairt & e a gueoevatd riart i tca&n doi rcirde sthiemer a a
ponderi.i mat erialelor jurnalistice ca+163%idin pr e
total ul articol el or —-d&g%)pdien baomtauli , dd gd mestt e ruil
despre barbati 1T n s85,2% trinve$trulpBBI%). ¢ (tri mestrul 1
ITn ce priveste femeile protagoniste, situati a
autoevaluariimesdgtarru Tmonudetrienaul f etnmeii | or prezent a
aproximativ 3% fata de peri oadeadpendeemattiokloraer e,
au prezentat femeile Tn spatiul privat

TABELUL 4. EVOLUTII IN POZITIONAREA PROTAGONISTILOR N SPATIUL PUBLIC SAU PRIVAT, iN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI
GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3
privat 14,3% 18,2% 16,9% 29,8% 29,7% 26,9%
public 85,7% 81,8% 83,1% 70,2% 70,3% 73,1%

In trimestrul treialaut oevpt aBhagoni staitiat arfteimed!l e@lacirc@@p arsut |
presa pr e§,08%dneaatal catpersoanec u pozi ti e, sampliakBn aci a e
comunitatii S i /ateaeeude aac t fi auhi$ It ife@ie% dinftatmiuleanticolelor despre
barbati, acestia au fost prezeatpteirscane@ecsopn
pasiva, asupraocacboiransegeasfdaeh Augnd ea latl tbhcairnbeavta ,s
(suntcriti cat i de al tii, parti ci pa.Fénmile pratagonistemae fost e or
prezentate ca persoane a c884%\uie totalul anticolelor despte fedey Vv e d
iar T acd lpdrs oane @u sp oeklalté 0,5% dis apticole prbtagonistele au fost
prezentate cu o pozitie sociala neutra).

GRAFIC 6. POZITIA SOCIALA A PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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ITn cele tr autoevdluni mesthmue ade fost T ealteyasteapei evi
social a a ,parvwdraigatniiislte | mr c i ale indicatorilor
masura sa influenteze situatia generala | a ace:

TABELUL 5. EVOLUTII IN POZITIONAREA SOCIALA PROTAGONISTILOR, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
(o)} Q2 Q3 Q1 Q2 Q3
activ 84,8% 82,5% 82,9% 87,1% 88,4% 88,4%
neutru 0,2% 0,1% 0,0% 1,9% 0,5% 0,5%
pasiv 15,0% | 17,5% | 17,1% | 11,0%| 11,1% | 11,1%
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lll. Progrese/evolutii

Pentru a Tntelege mai bine dinamiewal paogr @as elnc
mass-media prin prisma dimensiuniidegen,v om anal i za tr ei el emente de
(1) au fostogmeegi baraiteep de refl ect agtei ra |foer
femeile au devenit mai vizibile in materialele de presa?

(2) inmats-imedt ai behi mba par adiegniae nrionliunreifehseile aut ar sacdu
devenit mai vizibile in roluri publice/productive, iar barbatii mai vizibili Tn roluri
domestice/reproductive?

(3) progresel e 1 nr e gfel spusy radactile au Unstitutiosalicat practica dei | e ,
reflectare a subiectelor de presa intr-un mod mai echilibrat?

Testul convergentei

Cand anliaamicapamgr esul ui ati ns -rdediaicrmiptlriec aitres tiint ug x
autoevaluare prin prisma dimensiuniide gene st e tuit n ¢ m s @rogresul fitegzare poate fi

atins de mass-me d i acesti cho me ni u echililtrales tdins eca ( dearlepr ez eep) a

femeil or si b a i groauseiod nediatice. Brogiesul firesepodteifi dedus din datele

moni t ortiezndartiilcoer al e -mendsita tdiitn i p @ ridggarcstsiDveao ae galei
Moldovanuau f os't real i zat e an tvenrapel ta datele eolereate B aivelmo n i t
mondial T Arogramul Global de Monitorizare a Presei, care a monitorizat mass-media din perspectiva

de gen 1 n UlAgtfel, deiteie ded@ nivdl@dd e ni ef | ect are a femeil or
de subi ect i ,defapttratarFiA INGripragiftitcaiie paatd fiatinsdei n s teimasskt i i |
mediaT n echilibrareanpregteat & oadrodpegleanig rdéd IN0f1 995 pa
2010),  a ni vel i nt e rnmatarialéloo juraalistice ipp ndareaf emei |l e sul
crescd n,d T n cmdod 7 guncte procentuale (1995 — 17% din totalul materialelor monitorizate;

2010 —24%).

GRAFIC 7. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, EVOLUTII IN MASS-MEDIA LA NIVEL INTERNATIONAL, 1995-2010

—4—Barbati —@i—Femei
< ° Y
0,
83% 82% 79% 26%
- —a
- i
17% 18% 21% 24%
1995 2000 2005 2010
Tn cazul Repullsitditiu-mddie | ehp iImasat e 1 rautoevatuere aui t i u |

inregistrat wun progres maui maa enifvagAa titretidoorenta tai oop
luni, datele totale pentru cele 17 i nst i t wumediaii n chapsode o dublare a vizibilitd t i i
protagonistel or jirmlsteel e mat &rBi, 1% e lien f ebruari

octombrie2013. Cu exceptia luni.i mai , trendul a fost
Tn total, a u 128ldlsztare, mleviriunk Sigposturzradio éin 108 ta r i al e | umi iperit 16€7#4rdecserif ar e a
20769 de j u r n (@rinicig prekentatori Si reporteri) si35543d e pr ot agoni sti, fie Tn calitate ¢

Monitorizarea stirilor din Internet s-a realizat pe 76 de site-uri nationale de st i r 16 deftanrsii 8 site-uri de stiri internationale,
i ncl aoBl&destri,1044de j uri2zveOdies pr os agoni sti .
Sursa: Who Makes the News http://www.whomakesthenews.org/images/reports 2010/global/gmmp global report _en.pdf
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GRAFIC 8. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013
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O t engpgbiitind @asi nr eglamajrati t at ea n s bos bdsstmediali mpl i cat e

procesul de autoevaluare, dar c e a mai pronunt at a s protagdnisteea foat p o n
at esitmt @a z ul www.gagatizinfb.md. uiAcest port al a asigurat

indicatorilor de re pr ezent are a femeilor 1Tn toate <cele

inregi-segrangondere a femeilor de 45% din toat
puncte procentual e fata dle dgqeretpiurNjul d masgftcendad
constant a, fnsa redactia mai are dénmghcri,peel
i ndicator de reprezentare a femeilor, 34% di n
Ma i mul t eedioaus mirtegt isit r et , in general, o evoluti
ma i cur and s por adiccraeigtiteswilaetde rep@ezangate a flenbedori N unel e

atemmd ndu descresterea indicatorilor Tn alte | uni
Portalul www.pentrueaamda T nr egca8tdeat cu Ssaseappooteripiroter
materialele jurnalistice, T n @& e s t l ucru denot a o] evolutie p o :
specializat pentru femei, iarpondere a pr ot agoni stel or | a 1T ncadoptut ul

prea mare (62% din totalul artcolelor).

TABELUL 6. EVOLUTIA PONDERII FEMEILOR PROTAGONISTE IN MATERIALELE JURNALISTICE, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR, FEBRUARIE - OCTOMBRIE 2013

FEBRUARIE | MARTIE | APRILIE | MAI | IUNIE IULIE | AUGUST | SEPTEMBRIE | OCTOMBRIE (EVOLUTII
www.gagauzinfo.md 17% 19% 24% | 28% | 38% | 40% 40% 44% 45% 27%
IPN 10% 11% 12% | 16% | 17% | 21% 22% 28% 34% 24%
www.colonita.eu 20% 42% 91% | 13% | 38% | 100% 67% 67% 43% 23%
Unghiul 28% 29% 31% | 22% | 27% | 30% 39% 44% 47% 18%
Natura 16% 20% 22% | 19% | 27% | 21% 5% 38% 33% 18%
Jur nal de 21% 30% 32% | 21% | 27% | 29% 26% 35% 34% 13%
Ecoul Nostru 20% 28% 13% | 19% | 28% | 24% 19% 5% 33% 13%
www.hotnews.md 6% 6% 9% | 10% | 19% 18% 19% 15% 18% 12%
Expresul 9% 11% 10% | 7% | 10% 9% 14% 18% 21% 12%
www.trm.md 12% 10% 13% | 13% | 11% | 11% 16% 17% 23% 12%
Trud 7 Moldova 28% 18% 18% | 29% | 19% | 17% 30% 34% 36% 9%
Adevarul 10% 9% 13% | 10% | 12% | 16% 8% 13% 13% 3%
www.unimedia.info 10% 10% 8% | 12% | 13% 15% 19% 11% 10% 0%
Gl ia Droc 38% 34% 32% | 40% | 36% | 40% 39% 22% 38% 0%
SP 33% 39% 38% | 34% | 42% | 34% 28% 32% 31% -2%
www.stiripozitive.eu 44% 28% 33% | 37% | 36% 17% 54% 8% 39% -6%
www.pentruea.md 62% 56% 76% | 42% | 50% | 41% 48% 61% 55% -6%
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Un aspect complementar care trebuie examinat este impactul platformei tehnologicepec ar e oper e
i nst i magsimedial(@l i ne sau pasuprs dinamiic progresal)i 7 nechilibrarea

repr ezgenoritodAstif el , compar dgnesl T mgistehti dcea tcoartirie dien spt i t
online si C e |, se poatd afirmar rpeesa 6ctisd S €rhal favoeabild echilibrului de gen

decatonpre.ABal i za c daepraarradtdav a( a) institutiile pre
o vizibilitate mai mare pentru femei—24%di n t ot al ul arpieshtbhodargabl i
T n ponliees a ( 2) dinamica progresul,ogu ¢geeiseaiiionl unaea
comparativ eU3prdaaasproeeaalbade ar fi f201al i z.
atunci progresul presei scrise Tn termeni absol

GRAFIC 9. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN PRESA ONLINE $I PRESA SCRISA, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013

a) presa online b) presa scrisa
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APRILIE TIE
FEBRUARIE
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FEBRUARIE m Femei | Beirba!i
B Mixt, paritate M Mixt, predomina barbatii
mFemei mBarbati wMixt M Nepersonificat M Mixt, predomini femeile @ Nepersonificat

u fsdsat niinvred giins tsredbtieect @pedf agomi $ &

Anumitepr ogr ese a
b aAttfel, rapoutul dintrd artisleleciunn dcaarr.e pr ot aagawtn i st L
I

femei si bar

barbat articolele 1T n car e epmread tea gao nsizdareuulft e $deew @ mal &
panal: 2,5 Tn octombraenw0ds8te I1asfi ceiveordtud i pentr
genurilor ca pr oot @argeodti et aad | I ada e rgdomddrea. anbteriatelor
jurnalisticecupr ot agoni st d e a mhleld 18% ds ©tald artjpotelerpublitated i e ¢

februarie2013pand 8l%a i n | urk@3.oct ombr i e

GRAFIC 10. NUMARUL MATERIALELOR DESPRE BARBATI $I FEMEI IN CALITATE DE EROI SECUNDARI, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013
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Graficele analizate mai sus de muotietst edz & dnd& ep ry:
i n st imbsstrhetlid ali fest determinates & f iatente ta prézentarea genurilor T materialele de
presa.

ITn opinia membril or aCdopesuiide autodvaluare adfecontenuag puactulr e , ¢
optimaldeconver gemthd rlifieicde@a r ef | ect ar er eas tbedrdebadldctarnd moire is i
femeilor) ar fi putut duce la un progres suplimentarde| a 5 p dunde prlocantudledl at @ de ¢
obtinut

Testul calitatii

| nst iMas-hedia du@at Auul rdle a i nforma opini aorpopnikii ca,
publice, i at & ndue ecesuf i cinanericvisai tsiploirtiat ea f emeic or 1
trebuie s& ur maitatmiat eme iezent gm e dddadnadest sens, este

i mpor t arpab c @ililitatea femeilor ca protagoniste T mmaterialele la teme t r adi t i on

mascul inizate, cum ar fi politica, economi a, S
arata un progr ece sdeadeibdid tfidenembdesin domeailoat i iec
externe fiind de numai 2% T n tr i mestr ul 3 iarfi apdlitca vidilglitatearfdmailera t r u |

S C a z u tpunat procentnal.

GRAFIC 11. PONDEREA MATERIALELOR DESPRE BARBATI $I FEMEI IN CALITATE DE EROI PRINCIPALI PE DOMENII, EVOLUTII TRIMESTRIALE

HQl MQ2 Q3

15% 17%
13% |48 14%
13%

13%

9%
7% 7%

Politica
Sport

Un alt aspect calitativ alconepi énéeet &@oinit ek e e i
prezedamt artait eri al el e jurnal i sittiicae | (opro zsioteeuvey) ars e uatc
mediulT n care acestia sunt prezentat. (public sau
autoevaluare par a fi neconcludente, c u p ut ism e eegann(tfee me i in :33@q%4¢t i ul
b & r B34 din total). Cel mai probabiL,acest aspect necesita o analiz
Ast fel, este prematur -mé@diad i amamr €e@uti ntseé st wltic
genurilor.
Testul durabilitatii
Este important sa 1 nt elcé&ipenno ud dé autodvaluare au fost suficiente pentru a
i nst it uptadticd edigotiale 2chilibrate de r ef |l ectare a barbatilor
jurnalistice. Pent ru a determina acest l ucru xseircattuouhg
autioevaluare,art r e b u i erhoeitorizate®@ tXd eo na & n 8 tnmis-mddia fedte 6-12
luniTn conditiile Tn care o moni reourgdlazusele éate catedrer i o
putea indica un nivel deinsti t ut i onal iPzeanrter up raocxa@ ampsatoag rneassudr 1T nr e
i nst imbssrrha d il @ mai mar i (cu un tiraj ma i mar e, nu
mai mici, pornind de la ipoteza ¢ d un n u maai mare de articole produsderedact i € est e n
deo consgsti i ntnkisiemssti ibtidutdi d maldd mensi unea de gen.
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Astfe, ev ol ut i a tr i me s masssmadiaamariai ni ncset i gruitMé dtoe ponde
protagonistefemeij ust i fi cda constat amsaagradralat @a v e dtee i mesd a d tu
a bunel or practici d e pproeente detreprézentare acfdmeilorc b eat and
de |l a 13, 331% dblhaa22 ,nle6s% Biurh |t raiumeosetvradlu ar i i

GRAFIC 12. PONDEREA MATERIALELOR DESPRE FEMEI IN INSTITUTIILE MASS-MEDIA MARI Sl INSTITUTIILE MASS-MEDIA MICI, EVOLUTII TRIMESTRIALE

M Institutiimass-media cu tiraj mare  H Institutii mass-media cu tiraj mic

24,45%

li

23,63% 25,09%

' 22,16%
17,669
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IV. Lectii invatate

(1) Aut oeval uar ea imad& torin tprisrhaidiméngunii deargansasfost un e xeltt ¢ il t is i
destul de eficient, iar din e X p e r & ® th ¢ rad eohipei de proiect se poate afrmaca aceast
abordare este una mai buna sub aspect cantitativ, calitativ, d a durakilita t, @diparativ cu alte

abor d ar iac e s tcundaofimestruii r,ea r e pr e zneedial oferirda prémdilor pemra S S
articole tematice, monimedari zarea independenta

(2) Met odo
i mplicate

I a, frecventa si cerint erMass-medi®e c ol
i
de repede s

i
Pusresaedovadit a fifezabile. Astfd spus, r e daaui rleesi t d
deveit met gsatt@tdactepliindeel e metodol ogi ¢

0g
n
a

(3) Totodat a, procesul de autoevalimarsepemceée @ae sij
inst it utmedialceun valans rsare de materiale jurnalistice. De  me n t AR ar@munerat &
efortul persoanel or responsabil epdep o ontuercatr autl e a
de subiecte mass-media evaluate S | v 0 | u mu.Rstfdl, extindeesntuomraairduel i nsti t ut i
mediai mp | i t-antpreceskimilar de autoevaluare ar necesita costuri sporite, o alternativa f i i nd
adoptarea unei met odol ogi i ma i p u,tcamnar fispolitic,s t i C
economia.

(4) Procesuldeaut oeval uar e a -mediasdeieficiant atata kinoprct rmea d & primese | e

l unar opinii, aprecieri Si diemopnamtdd@a i wnbiditi ae xd @ e
de evaluare). Acest element esteindis pens abi | S i trebui etivepe dosenil i dat
cheie, st udii de caz pe articole specifice, coachin

(5 Durabilitatea rezultatelorchpdereiaveacpbatre edi
redact i on aifticdpat ecédvraeénstrairile ongaaizate de API, au raspunsatlpr omp
intrebarile Consiliului d lenareeles autbevaludree Efotué acestoar g i n €
poate fi compl ementat cu 0 comppoinearmasiméliacard e zv o
ar presupune: revizuirea din perspect indardeloregal i
eticedenon-di scri mi nare gi promovare activa a sansel

(6) Este nevoie de o0 ab o riattlarjusalistica dub agpéctolfechilibdldi a ¢

de roluri atribuite f e mei | or i viedarsh atiel d rmb u n &de autoévdluare aa me t
t r e b pun&accentipe acest lucru atét la nivelul colecta rsiii T natrdiasipekeor dd iddter e
massmedi a (vor col ecta mai ,dartevonadaliza raat mault sabuaspeptr i v i r
calitativ), tc & i | a an adadestoea des i ¢ ohsiidelsncvalmare.
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V. Recomandari

Membrii Consiliului de evaluare al proiectului au analizat rapoartele lunare de autoevaluare prin

prisma di mensiuni.i de gen, prezentate de redac
fiecarei i-nmesdtiiat ut ni s mapsl asigur ar.i ie jureabistice | i br
transmisepubl i cul ui . Consiliul de evaluare apreciaz
massmedi a | a unele capitol e, chiar daca progresu
in 1 unil aluard expeatuit oevaccentueaza necesitatea cor
perseverarii 1Tn Tmbunatatirea acestora, inclusi
for me, pentru a cunoaste exact punebhebée aulmar

editorialepentrud i mi nuar ea di screpantelor de gen

Consiliul de evaluare a formulat U r ma t orexamankdaei pentru institutiile mass-media in scopul
asigurarii echilibrului de gen in materialele jurnalistice:

e nuurmatnieapar atpodgendaa, Ci propria agenda edi
interes si utilitate pentru majoritatea cet

e la etapa de planificare a subiectelor,t i nceotnit obl i gatoriu de princ
alegerea temelor s i a surselor de informatie;

e elabora tsii aatiina lpiezr ma n e nekpérte/specidlistes thna dooume ni i | e t e
care le aborda tmaides, T n speci al pe domeniile tradit:.i
barbati expertiizian ede @8 mici bpbliticd ca suite@gmaséuline,
solicita tcie | putin oppnbobhl amai abemdata, pentru a

e renathip justificarea falsa a discrepantelor
de b a:rebdaatcit i a singura alege eveni mentele pe

completa textul articolul ui de | a perteloreveni m
e nu uitat:i sa includet. per s pec tetovomie, ifeme i | or
po | i tnedie, ag,r i c ur ft rua sat, miugrt éutniaepditeipu b | i c e, ' T si t
comuni car e. Nu uitat.i sa mentionmetadupat spe
sa n a t santiciéspciale, ed u caadpiilorT familieemi gr at i e ;

e nU pr o motunsautstereotipuridegen,pr omovati r ol uri “tneettir acdd rt
sunt cédnucparent al , f emei care imbina perfec:

e identificatsiituatii ,ametifvanhsaparedi pacteneriatul de
casti i n cehbhompdatviat dali des temele care vi zea.:
bar batddotre subiecte vor avea un i mpact poz
societate cu privire |la rolul femeii si bar

e mediatizat ma i multe exempl e/ practici bune care a
i mplicare a barbatilor Tn viata ftamialiuual d,n
formarea unui copil;

e utilizat ma i des date statistice dezagregate dupa
a s i thtpe/Aiwwwvestatistica.md/category.php?l=ro&idc=2648&;

e nu Vvictimizati excesi vrfaédimei Ide, fivn od ehivéalde
abuzuri);

o utilizati un | i mbaj s mdusvifobmelt de feraininchéntmueprofasii, u N e a
permise de normelel i mbine,cho m&d eidc &dD&Xitoenar e nu; dau a

e utili zati i magini echilibrate din perspectiyv

e inst i t ui t i uf mecanism thi@ra teiewnluare a materialelor jurnalistice prin prisma
egalitatiidi deutgaegme alcessedintele de polint if
editoriale S i in regulamentele interne norme obli
asigurarea echilibrului de gen.

De asemenea, Consi |l i ul redomandin pedtru iastitetiilegpubliceocarerau | a t

fost transmise Comisieipent ru egal it ate al nQurvee rfnamalii RNRiepbbat
cadr ul sedintei din 22 noiembrie 2013:
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~

Comi sia guvernamentala pentru eqg a&ddchngpdnie 1T nt

nat i denpeoindvarea egal i tatii de gen, Tn aceast a

mass-me di a, Tn speci al cele publice;

Consiliul de Observatori al Compani ei pub
televiziunencssarpdnaupeppbbt mai mul te mat
promova egalitatea de gen 1Tn Republica Mo!
stereotipizate;

Consiliul Coordonator al Audi ovi regleanheun tuair,e 7¢
gar ant al interesul ui public 1n domeni ul

tematice privind respectarea echilibrul ui (
rapoartele de monitorizare fid ®@&ceagdietndti @oa
egalitatii de gen;

Specialistidi in comunicare de | a instituti]
informati.i care ar promoivim acxmaenpil ©,] ei mael ubst
i nstituiédicdater dmasagregate dupa criteriul de
Institutiile publice responsabile de promoy
neguvernamentale de media si donatori.i exte
continua a jturtrugliimgtdirlacomasgiviinms autoeval uar e
di minuarea discrepantelor de gen T n materi a
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